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Contexte de I'’enquéte

Nouvelle enquéte
Partenaire: Bureau du conseil prive

Fait partie du Plan d’action fédéral pour renforcer le commerce intérieur:
« Carrefour canadien de données et de renseignements sur le commerce intérieur (CCCI)

- Evaluation des besoins en données et étude de faisabilité
« Enquéte canadienne sur le commerce interprovincial (ECCI)
L’enquéte fournit des renseignements sur :

- les obstacles auxquels doivent faire face les entreprises qui meénent des activités
commerciales interprovinciales;

* les raisons pour lesquelles d’autres entreprises choisissent de ne pas faire de commerce
interprovincial;

* les défis associés au processus d’embauche de personnes ayant des certificats ou des
licences accordés par une autre province ou un autre territoire.
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Renseighnements sur I’enquete

Frequence : Une seule Taille de I’échantillon :
fois 30 000 unites

Période de collecte :
Du 18 juin au 15 octobre
2024

Taux de réponse final :
68,3 %




Population cible

* Entreprises comptant cing
employeés ou plus

* Revenu de 50 000 $ ou plus

» Secteurs plus susceptibles de
faire du commerce au-dela des
frontieres provinciales et
territoriales

SCIAN 11 Agriculture, foresterie, péche et chasse;

SCIAN 21 Extraction miniére, exploitation en carriére, et
extraction de pétrole et de gaz;

SCIAN 23 Construction;

SCIAN 31-33 Fabrication;

SCIAN 41 Commerce de gros;

SCIAN 44-45 Commerce de détail;
SCIAN 48-49 Transport et entreposage;

SCIAN 51 Industrie de l'information et industrie
culturelle;

SCIAN 52 Finance et assurances;

SCIAN 54 Services professionnels, scientifiques et
techniques;

SCIAN 62 Soins de santé et assistance sociale;
SCIAN 811 Réparation et entretien;

SCIAN 812 Services personnels et services de
blanchissage.
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Contenu du questionnaire

Activités commerciales interprovinciales

Achat de biens et de services au-dela des frontieres
provinciales ou territoriales

-

N\

Vente de biens et de services au-dela des frontieres
provinciales ou territoriales

~

J

-

Transport de biens au-dela des frontieres
provinciales ou territoriales

~

Activités de production alimentaire, licences et
reglements

Activités commerciales interprovinciales futures

-

Activités commerciales internationales

NS

Mobilité de la main-d’ceuvre dans les professions
réglementées
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Principaux resultats

Note: Les donneées préesentees dans les diapositives suivantes
portent sur une période de 12 mois pouvant s’étre tenue du 18 juin
2023 au 15 octobre 2024, selon la date a laquelle I'entreprise a
repondu a I'enquéte.

Statistique Canada 6



Note

Le transport désigne les
entreprises qui
possedent leur propre
flotte de véhicules de

transport. Cependant,
cela exclut celles qui ont
confié les transports de
biens a une entreprise
tierce.

Activités commerciales

interprovinciales des entreprises

Achatde biens ou de services auprés de fournisseurs

. o 41,0
dans une autre province ou un autre territoire

Vente de biens ou de services a des clients situés dans
une autre province ou un autre territoire

Transport de biens vers une autre province ou un autre
territoire

o

=
[\8)
o
w

Aucune activité de commerce interprovincial 51,0

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

% d'entreprises
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Activités commerciales interprovinciales
Emp|aCement des entreprises selon la province et le
territoire

% d'entreprises qui ont acheté ou vendu a U'échelle interprovinciale

L
[}

10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0

~
o
o

80,0 20,0

Canada
Terre-Neuve-et-Labrador
ile-du-Prince-Edouard
Nouvelle-Ecosse
Nouveau-Brunswick
Québec

Ontario

Manitoba
Saskatchewan
Alberta
Colombie-Britannique
Yukon

Territoires du Nord-Ouest

"

Nunavut

m Vente de biens ou de services a des clients situés dans une autre province ou un autre territoire

m Achatde biens ou de services auprés de fournisseurs dans une autre province ou un autre territoire
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Activités commerciales

Secteurs interprovinciales des entreprises

Extraction miniére, exploitation en carriére, et extraction de pétrole et de...

selon le secteur

Tous les secteurs

Agriculture, foresterie, péche et chasse

Construction

Fabrication

Commerce de gros

Commerce de détail

Transport et entreposage

Industrie de l'information et industrie culturelle
Finance et assurances

Services professionnels, scientifiques et techniques
Soins de santé et assistance sociale

Autres services: Réparation et entretien,...

L

0

[=)

10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0
% d'entreprises qui ont acheté ou vendu a l'échelle interprovinciale

m Vente de biens ou de services a des clients situés dans une autre province ou un autre territoire

m Achatde biens ou de services auprés de fournisseurs dans une autre province ou un autre territoire
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Emplacements des fournisseurs et
des clients lors des activités
commerciales interprovinciales

60,0

% 53,7
Notes ; P
o 400 37,3 37,8
* 41,0 % des entreprises i 08 e T BT
ont acheté des biens et it
services a I'échelle g2 w0 o ‘ ‘ ™
interprovinciale R | I s2ff o ——
. g 358 3.3 OGI osI oel
* 26,9 % des entreprises - ) . AN
ont vendu des biens et F ST
services a I'échelle & o
interprovinciale & <&
m Emplacement des fournisseurs lors de l'achat m Emplacement des clients lors de la vente
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Les 10 principaux obstacles
Obstacles rencontrés lors de ’achat de biens ou
de services a I’échelle interprovinciale

Le cotitdu transport | 274
N Otes Le délai entre la passation et la réception des commandes [ NG 3.6

La distance entre le point d’origine et la destination || NN 8.1

* 41,0 % des entreprises
ont acheté des biens et
services a I'échelle
iInterprovinciale

Le manque d’inventaire disponible [ NNIENGEN 7.3
Le manque de rentabilité¢ [N 4.9
La disponibilité du transport [ 4.8
Les lois fiscales provinciales ou territoriales - 3,7

Trop de paperasse a remplir . 1,3

Le manque de connaissances ou de renseignements par
rapport au marché

B 10

La quantité autorisée d’un produit donné était limitée JJj 1,0

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0
% d'entreprises qui ont acheté a 'échelle interprovinciale
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Obstacles

Notes

« 26,9 % des entreprises
ont vendu des biens et
services a I'échelle
iInterprovinciale

Les 10 principaux

obstacles rencontrés

lors de la vente de biens ou de services a
I’échelle interprovinciale

Le coiit du transport

La distance entre le point d’origine et la destination

Le manque de rentabilité

Les lois fiscales provinciales ou territoriales

La disponibilité du transport

Le délai entre la passation et la réception des commandes

Le manque de demande des produits ou des services offerts

Les permis et licences étaient difficiles a obtenir

Le manque d’inventaire disponible

Les lois linguistiques provinciales ou territoriales

IR 23,2
B 7,5

N 6.4

N 5,7

I 4.7

B 3.8

N 25

24

B 20

B 17

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0
% d'entreprises qui ont vendu a l'échelle interprovinciale
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Destinataires Emplacements vers lesquels des
biens ont été transporteés

45,0
= 40,0
s 7% 36,0
Note £ 350 335 34
‘% 30,0 29,7 29,3
) - <
* 7,1 % des entreprises 2 3
- £ ’
/4 ==
ont transporté des £ 2 50
biens a I'échell
lens a I'échelle 5 = 150
el
iInterprovinciale g 100
c
K 4,5 4,8
é 5,0 I 3,9
0,0 I
é” C*' e, ‘} &
..30@' Q’ °¢g$\ é\e. @,QQ Q&Qﬁ
W @ \\e.' o Q‘ \p‘?:‘\ & \30*
& & & % \Q?b »
& \)‘Q & W N4 &P
& & ° N st
N W ¢ &
,Qb
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Les 10 principaux obstacles
Obstacles rencontrés lors du transport de
biens a I’échelle interprovinciale

Bénéfice limité en raison de faibles tarifs de
marchandises

N Ote Manque de voyages de retour appropriés || NENEG—EGTNGNGNGEGEGEGEEEEEEEE 7

Différents taux de taxe sur le carburant et de ventes

entre les provinces et les territoires _ 6.0

10,3

* 7,1 % des entreprises
ont transporté des
biens a I'échelle
iInterprovinciale

Concurrence accrue dans d’autres provinces ou _ 5.8
)

territoires
Trop de paperasse a remplir pour livrer des biens a une _ 53
autre province ou un autre territoire ’

Manque d’équipement pour fonctionner efficacement _ 5.2

sur de longues distances

Dimensions et poids légaux des véhicules différents _ 49
H

entre les provinces et les territoires
Restrictions saisonniéres de cargaison ||| NEGTGTGTNG 47
Réseaux de transport difficiles a exploiter || NEGEKEGTNGIGIG 24
Embouteillages récurrents rencontrés dans les villes _ 4.2
intermédiaires ’

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0
% d'entreprises qui ont transporté a l'échelle interprovinciale
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Les raisons pour lesquelles les entreprises ne
font pas de commerce interprovincial

89,5 % des entreprises n'avaient aucun besoin ou
intérét a acheter des biens ou services a I'échelle
interprovinciale

88,2 % des entreprises n'avaient aucun besoin ou
intérét a vendre des biens ou services a I'échelle
interprovinciale
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Note

Le transport designe
les entreprises qui
possedent leur propre
flotte de vehicules de

transport. Cependant,
cela exclut celles qui
ont confie les
transports de biens a
une entreprise tierce.

% d'entreprises

Activités commerciales
interprovinciales et internationales

des entreprises

41,0
30,2
26,9
I ]

Achat de biens ou de services Vente de biens ou de services a
aupreés de fournisseurs des clients

H Interprovincial m International

7,1
=
—

Transport de biens
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Obstacles

Notes

* 30,2 % des entreprises
ont acheté des biens et
services a I'échelle
Internationale

* 14,5 % des entreprises
ont vendu des biens et
services a I'échelle
Internationale

Obstacles principaux lors d’activités
commerciales interprovinciales selon
I’activiteé

Achats auprés de fournisseurs

dans un autre pays

Ventes a des clients dans un
autre pays

[ Co0t du transport (37,6 %) } [ Co0t du transport (28,4 %)

[ Change de devises (20,7 %) } [ Change de devises (11,1 %)

Taxes ou droits trop élevés
(18,2 %)

|

.E

|

Trop de paperasse a remplir
(10,6 %)

|
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Principaux obstacles rencontres
lors du transport de biens a
I’échelle internationale

Note Bénéfice limité en raison de faibles tarifs de
marchandises (16,4 %)

* 3,0 % des entreprises
ont transporté des
biens a I'échelle [

Internationale

Trop de paperasse a remplir pour livrer des
produits a un autre pays (11,9 %)

Manque de voyages de retour appropriés
(10,2 %)
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Mobilité de la main-d’ceuvre au
Canada

- Les entreprises ont embauché des personnes titulaires d’'une
certification ou d’une licence professionnelle provenant d’'une autre
province ou d’un autre territoire (4,8 %)

s 83,3 % des entreprises ont embauché de 1 a 4 de ces personnes

< Les entreprises dans les territoires étaient plus susceptibles d’avoir
embauché de telles personnes d’une autre province ou d’'un autre territoire

* Les entreprises ont envisagé embaucher des personnes titulaires
d’une certification ou d’une licence professionnelle provenant d’'une
autre province ou d’un autre territoire (4,0 %)

* 95,8 % des entreprises ont envisagé embaucher de 1 a 4 de ces personnes

+ Reépartition relativement égale entre les provinces et les territoires

Statistique Canada
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Produits

COMMERCE INTERPROVINCIAL

AU CANADA, il
2023 A 2024
+0 N+

Proportion d entreprizes g erprovinclales
ou Conoda au cours des 12 mols ayant précéds l'endgute
e (125 %)
&7 12,6%
= man 26,9 %
T.N.-D. - 41,0 %

481% 509% 559% JEEM
C-B Alb. Sask. Man.

261 % [ 3195 Em jr.-ra.-l..\
26,6 % IR 24.2%

Les 3 secteurs au sein desquels
les entreprises étaient les plus
susceptibles de faire du
commerce interprovincial

Principaux obstacles au commerce interprovincial
rencontres por les entraprises au cours des 12 mods gyont precads Fenguste

Achat de beens ou de sendoes auprés de faumissewrs Vente de béens ou de services & des clisnts
dlards LNe Sulre pRovince ou LN autee et dans une utre prosince ou un aute te
Codit du Cofit du
27,4 % 22, © ©232%=
Délai entre |a passation & Distance entre le point
8-6 % |a r&zepEion des commandes @ @ 7'.5 % dorigine &t la destinatsan
8 1 % Distance entre le poant 6 4 % Mangue de
r doriging et la destination ¥ rentabilics
iz 4 b e —

Bl o 22k

* Les données sont disponibles a I'’échelle
nationale, provinciale et territoriale selon le
secteur d’activité et la taille de 'emploi et
peuvent étre consultées sur le Carrefour
canadien de données et d'information sur le
commerce interieur.

« Données supplémentaires sur le commerce
interprovincial diffusées dans 'Enquéte
canadienne sur la situation des entreprises,
premier trimestre de 2026

* Articles a venir dans la série Analyse en bref

» 17 avril 2026 (date ciblée) : Analyse du
§8r2n4merce interprovincial au Canada, 2023 et

- Eté 2026 :
* Analyse des flux du commerce interprovincial

* Analyse de la mobilité de la main-d’ceuvre au Canada
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https://hub-carrefour.test.cloud.statcan.ca/hub-carrefour/cith-ccci/topic-interprovincial-trade-sujet-commerce-interprovincial-fra.htm
https://hub-carrefour.test.cloud.statcan.ca/hub-carrefour/cith-ccci/topic-interprovincial-trade-sujet-commerce-interprovincial-fra.htm
https://hub-carrefour.test.cloud.statcan.ca/hub-carrefour/cith-ccci/topic-interprovincial-trade-sujet-commerce-interprovincial-fra.htm
https://www150.statcan.gc.ca/n1/daily-quotidien/260227/dq260227c-cansim-fra.htm
https://www150.statcan.gc.ca/n1/daily-quotidien/260227/dq260227c-cansim-fra.htm
https://www150.statcan.gc.ca/n1/daily-quotidien/260227/dq260227c-cansim-fra.htm

RESTEZ BRANCHES

Balado Hé-coutez bien! Site Web
StatsCAN Plus Enquétes et programmes statistiques
Le Quotidien Centre de service de données

Mon StatCan

$HPEON0

Vous avez des questions? Contactez-nous : infostats@statcan.gc.ca

i+l

Bl S S statcan.gc.ca Canada


https://www.statcan.gc.ca/fr/rb/balados
https://www.statcan.gc.ca/fr/rb/balados
https://www.statcan.gc.ca/fr/rb/balados
https://www.statcan.gc.ca/o1/fr/plus
https://www150.statcan.gc.ca/n1/dai-quo/index-fra.htm
https://www.statcan.gc.ca/msc/fr/monstatcan/a-propos
https://www.statcan.gc.ca/fr/debut
https://www.statcan.gc.ca/fr/enquetes
https://www.statcan.gc.ca/fr/csd
mailto:infostats@statcan.gc.ca
https://www.statcan.gc.ca/fra/rb/balados
https://www.facebook.com/statistiquecanada
https://instagram.com/statcan_fra/
https://ca.linkedin.com/company/statcan
https://www.reddit.com/user/StatCanada/
https://x.com/StatCan_fra
https://www.youtube.com/statisticscanada

STATISTIQUE CANADA

Eclairer grace aux données, pour batir un Canada meilleur
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